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Politik & Wirtschaft &

«Frei bleiben», «Fiir alle statt fiir wenige», «Freiheit, Gemeinsinn und Fortschritt», «Wir machen uns stark fiir die Schweiz»:
Das sind die Wahlkampf-Parolen der vier grossten Parteien der Schweiz.

So gehen die Parteien in den Wahlkampft

ROGER BRAUN

2015 ist Wahljahr. Am 18. Oktober fin-
den die eidgenossischen National-
und Standeratswahlen statt. Bereits
haben sich die politischen Parteien in
Stellung gebracht. Mit einem Slogan
und einem mehr oder weniger aus-
fithrlichen Wahlprogramm buhlen sie
um die Gunst der Wahler.

SVP bleibt sich treu

Gewohnt schnorkellos gibt sich die
SVP. «Frei bleiben — SVP wihlen»
heisst der Leitspruch der Wahlkam-
pagne. Dies bedeutet fiir die SVP
dreierlei: eine stdrkere Abgrenzung
zur EU, eine hartere Asyl- und Aus-
landerpolitik und tiefere Steuern fiir
alle durch einen Staatsabbau. Damit
bleibt sich die Partei treu. Schon seit
Jahren weibelt sie fiir dieselben
drei Schwerpunktthemen. Bei ihren
Wahlzielen ist die Partei hingegen be-
scheidener geworden. Wéhrend sie
fiir die Wahlen 2011 einen Wihler-
anteil von 30 Prozent angestrebt hat-
te, wire Parteiprasident Toni Brunner
dieses Jahr bereits zufrieden, wenn
die SVP ihren heutigen Wahleranteil
von 26,6 Prozent halten konnte.

SP: Innen- statt Aussenpolitik

Der SVP frontal gegeniiber stehen
die Sozialdemokraten am linken
Rand des politischen Spektrums. «Fiir
eine Schweiz fiir alle, statt fiir wenige»
lautet das libergeordnete Motto der
SP-Wahlkampagne. Auch hier setzt
man auf Bewihrtes. Bereits 2011 ope-

rierte die SP mit dem gleichen Slogan.
Im kiirzlich verabschiedeten Zehn-
Punkte-Programm zu den Wahlen
setzt die SP den Schwerpunkt bei der
Wirtschafts- und Sozialpolitik im
Inland. Renten und Pramienverbilli-
gungen sollen erhoht, der Kiindi-
gungsschutz ausgebaut und eine
Borsensteuer eingefiihrt werden. Fa-
milien sollen in den Genuss von Kin-
dergutschriften und flachendecken-
den Kindertagesstédtten kommen.
Aufféllig ist: Zur Aussen- und Aus-
landerpolitik verliert die traditionell

Kampferische Posen am SP-Parteitag in Martigny. Daran wird man sich im Wahljahr gewéhnen missen.

internationalistische  Partei kein
Wort. Die EU und die Fliichtlinge
zum Beispiel bleiben aussen vor.

FDP: Erfolgsmodell verteidigen

«Freiheit, Gemeinsinn und Fort-
schritt» heisst das Motto der FDP
Schweiz fiir die Wahlkampagne. Die
Partei fordert einen liberalen Staat,
welcher den Biirgern mehr Selbstver-
antwortung gibt. Gleichzeitig sollen
die Individuen auch Verantwortung
fiir ihr Umfeld iibernehmen - Ge-
meinsinn zeigen. Unter dem Titel
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Fortschritt schliesslich fordert die
FDP mehr Leistung, mehr Innovation
und technischen Fortschritt anstelle
von Verboten. Den Linksparteien
wirft sie vor, mittels Umverteilung
den Wohlstand der Schweiz zu zer-
storen; der SVP, die Bedeutung der
internationalen Vernetzung zu igno-
rieren.

CVP: Fiir starke Familien

Die CVP schliesslich setzt sich ein
fiir starke Familien, sichere Arbeits-
plétze, fiir mehr Sicherheit und eine

konstruktive Migrationspolitik. Bei
alldem sollen die Interessen des Mit-
telstands im Zentrum stehen. In den
Augen der CVP steht dieser unter
Druck, weil dieser hohe Steuern und
Abgaben bezahlen muss, gleichzeitig
aber nicht in den Genuss von sozial-
politisch motivierten Vergiinstigun-
gen kommt. Die CVP wirbt mit dem
Slogan «Wir machen uns stark fiir die
Schweiz», wobei der Satz wahlweise
auch anders erganzt werden kann wie
zum Beispiel durch «St. Gallen» oder
«die Familie». :

Griine, BDP, GLP
Energie, Bilaterale
und Frauenpower

Neben den vier traditionellen Par-
teien werden in diesem Wahljahr
auch die Kleinparteien ein
gewichtiges Wort mitreden.

Die Grunen schreiben sich dabei
die Energiewende ohne Atom-
kraftwerke, eine offene Schweiz
und das verdichtete Bauen auf
die Fahne. Die BDP sieht sich als
|6sungsorientierte Mittepartei und
setzt ebenfalls auf die Energie-
wende. Zudem mochte sie die
bilateralen Vertrage mit der EU
verteidigen und auf dem Arbeits-
markt gleiche Chancen fiir Mann
und Frau schaffen. Den Wahl-
kampf noch nicht eingeldutet hat
die Griinliberale Partei GLP. (rob)




«Frei bleiben - SVP wahlen»

«Fiir eine Schweiz fiir alle statt
fiir wenige»

FDP

Die Liberalen

«Freiheit, Gemeinsinn und
Fortschritt»
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«Wir machen uns stark fiir
die Schweiz»
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Claude Longchamp
Politologe und Umfrageforscher

Der Slogan hat eine klare Botschaft —
die Freiheit. Und eine Anspielung —
die bedrohte Freiheit. Das ist gut fiir
die SVP, denn die Angst vor dem
schleichenden EU-Beitritt eint sie.
Die SVP ist die einzige Partei mit einer
Aufforderung zur Wahl im Slogan.
Der Punkt geht an sie. Das Wahlpro-
gramm aber ist zu lang, die Zuspit-
zung auf drei Schwerpunkte ist dafiir
treffend. Europa, Migration und Steu-
ern sind drei Kernthemen der Profi-
lierung. Die Volksinitiative zu den
Menschenrechten ist aber ein Risiko.

Der Slogan trifft das sozialdemokrati-
sche Ideal, und er grenzt sich ab -
gegen Privilegien! Der Erfolg bei der
Volksabstimmung tiber die Abzocker
ist allerdings etwas her. Seither zieht
der Slogan nicht mehr gleich. Lohne,
Wohnraum und Renten als,?]‘hemen
passen. Das gilt auch fiir die zehn
Hauptforderungen statt einem brei-
ten Programm. Man fragt sich aber,
was mit der EU und den Bilateralen
ist, denn die SP ist die Offnungspar-
tei. Und sie muss noch beweisen, dass
sie das Leitthema der Wahlen setzt.

Halb Konstanz — halb Wandel! Gut
schweizerisch. National und liberal
zugleich. Gemeinsinn im Slogan war
umstritten. Manche hétten Eigenver-
antwortung bevorzugt. Doch die pa-
radoxe Intervention passt zum staats-
tragenden Freisinn. Das Programm
kniipft zu Recht beim Erfolgsmodell
an, muss aber vereinfacht werden.
Sonst droht, dass es im Geiste des
Freisinns Blocher’scher Prigung in-
terpretiert wird. Die FDP braucht
keine Richtungskampfe, sondern die
Mobilisierung aller liberaler Kréfte.

Der erstaunlichste Slogan tiberhaupt.
Aber typisch fiir die CVP, die kdmpfe-
rischer geworden ist—und dabei ganz
auf sich selber vertraut! Mit Volks-
initiativen, mit neuem Stil und mit
Twitter. Programmatisch bleibt die
Partei eher beim Altbackenen. «Mit-
telstand, KMU und Familien» tont
wie bisher und setzt darauf, Verluste
zu vermeiden. Statt Gewinne zu ma-
chen! Die CVP muss noch lernen, sich
an neue Menschen zu wenden, die
eine Mitte-Politik wollen, aber auch
GLP, EVP und BDP wihlen kénnten.
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Politologe und Wahlkampfberater

Die SVP setzt auf die drei Themen
(Asyl, EU und Steuern), welche die
Partei bereits bei den Wahlen 1995,
1999, 2003 und 2007 zum Erfolg ge-
fithrt haben. Das ist strategisch nicht
falsch, es braucht aber auch noch ein
neues Element. Eine gute Kampagne

. ist nie eine Wiederholung einer ande-

ren guten Kampagne. Der Slogan «frei
bleiben» geht inhaltlich der Spur
nach in die richtige Richtung. Aller-
dings ist die Gefahr, nicht mehr frei zu
sein, fiir viele Biirger etwas weit her-
geholt und alltagsfern.

Der Slogan «Fiir alle, statt fiif wenige»

Auch die stark sozialpolitis
te Wahlplattform scheint e

Publikum in der Romandie ausge-
richtet. Fiir potenzielle SP-Wihler in
der Deutschschweiz, wo die/GLP eine

zu wenig umweltpolitisc
hingegen, dass die Partei
krete Forderungen formuliel

Jean-Marie Le Pen soll einmal gesagt
haben: «Les frangais votent pour I’ori-
ginal.» In der Schweiz ist das nicht
anders. Der Begriff «Gemeinsinn»
wird eher mit der SP assoziiert, «Frei-
heit» eher mit der SVP. Fortschritt,
Innovation und Selbstverantwortung
sind hingegen Stichworte, welche fiir
die FDP-Wihlerschaft in die richtige
Richtung gehen. Es fehlt allerdings
die Dringlichkeit, warum'das Erfolgs-
modell Schweiz in Gefahr sein kénnte
und es deshalb eine Stimme fiir die
FDP braucht.

Familienpolitik gehort zur DNA der
CVP und steht deshalb zu Recht im
Zentrum des CVP-Wahlkampfes. Ein
Slogan soll die Botschaft einer Partei
pragnant auf den Punkt bringen. «Wir
machen uns stark fiir Familien» tut
das. Der Slogan ist glaubwiirdig und
unterscheidet die Partei von der Kon-
kurrenz. «Wir machen uns stark fiir
die Schweiz» hingegen klingt zu stark
nach SVP. Die Forderung nach einer
konstruktiven Migrationspolitik ist
erfrischend mutig, ob man damit Lor-
beeren holen kann, ist aber fraglich.
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Mark Balsiger X
Politologe und Kommunikationsberater

Ein Fasnachtsnarr hat die Anliegen
der SVP unlédngst auf einen Satz ein-
gedampft: «Schweizer Fahne rauf,
Steuern runter, Ausldnder raus.» Das
ist kréftig zugespitzt, was allerdings
auch zu den Kernkompetenzen der
Volkspartei zdhlt. Mit den Themen
EU und Ausldnder/Asyl holt sie seit
nunmehr 25 Jahren ihre Basis ab und
gilt als kompetent. Die Forderung
nach tiefen Steuern haben sich frither
schon andere auf die Fahnen ge-
schrieben - ohne zu retissieren. Grif-
fig ist hingegen der Slogan.

Die SP hat viel Energie in Valksinitia-
tiven wie Mindestlohn, 1:12jund Ein-
heitskasse gesteckt, die zum Teil mit
blamablen Resultaten untergingen.
Mit ihrer Themenwahl geht sie nun
erneut Risiken ein. Ausgebauter Kiin-
digungsschutz und Fairness elektri-
sieren die Masse nicht, der Slogan ist
flach. Die SP miisste iiberzeugende
Ansitze auf den beiden wichtigsten
Feldern Wirtschaft und Migration
présentieren. Beim zweiten kneift sie.
So bleibt der Vorwurf im Raum, dass
sie auf einem Auge blind ist.

Die FDP hat am schnellsten auf den
Frankenschock reagiert — Respekt.
Das Megathema spielt ihr in die
Hinde, weil keine andere Partei
mehr Wirtschaftskompetenz hat. Ihr
18-Punkte-Programm ist allerdings
ein Wunschkonzert, kein Wahlkampf.
Verungliickt ist der Slogan. «Freiheit.
Fortschritt. FDP» wire ein Ohrwurm
geworden. Uber den Begriff Gemein-
sinn enervierten sich viele Parteimit-
glieder 6ffentlich. Nun sollten sie ihre
Energie fiir starke Listenwahlkdmpfe
einsetzen — aus Liebe zum Erfolg.

Die CVP setzt weiterhin auf «Swiss-
ness». Und sie tut es besser als vor
vier Jahren. Damals lautete der Slo-
gan «Keine Schweiz ohne uns» — eine
doppelte Negation, was in der Wer-
bung ein No-Go ist. Das Etikett der
Familienpartei behélt die CVP, auch
dank ihrer Volksinitiative, die heute
zwar abgelehnt werden diirfte. Ein
Teilerfolg bleibt es: Im Gegensatz zur
FDP schaffte es die CVP, die Hiirde
von 100000 Unterschriften zu kna-
cken. Die maéchtige Referendums-
kraft von einst ist heute initiativfahig.



