«Teuerste Wahlschlacht» aller Zeiten

Experte Louis Perron gilt als ausgew1esener Fachmann fiir US-amerikanische Politik. Im Interview
erklirt er die Mechanismen des Prasidentschaftswahlkampfs und sagt, wieso Donald Trump noch nicht geschlagen ist.

Interview: Balz Bruder

Louis Perron, Sie sprechen in Threm
jiingsten Newsletter von der «teu-
ersten, intensivsten und negativsten
Wahlschlacht», die es je gegeben
hat. Weshalb?

Esistein Fakt: Amerikanische Prasident-
schaftswahlen werden von Wahl zu Wahl
teurer. Was vor zehn Jahren eine teure
Kampagne war, ist heute ein Pappenstiel.
Die Tendenz ist eindeutig inflationar.
Deshalb spreche ich von der teuersten
Wahlschlacht. Neu ist, dass Trump und
Clinton die beiden unbeliebtesten Kan-
didaten sind, die es je gegeben hat. Ergo
lauft es fiir Viele auf eine Wahl des klei-
neren Ubels hinaus.

Und die «Wahlschlacht» ihrerseits
ist vor allem ein Wettkampfum die
iibelste Demontage. Ein Phinomen,
das bloss durch den Trump-Effekt
begriindetist-oder mehr?

Mehr. Esist auch hier das Phanomen der
Wahl des kleineren Ubels. Fiir einen
Kandidaten, der selber umstritten und

unbeliebtist, ist die rabiate Gegenoffen--

sive eine sinnvolle Strategie. Damit ha-
ben George Bush 2004 und Barack Oba-
ma 2012 ihre jeweiligen Wiederwahlen
gewonnen.

«Es war bis jetzt eine
Kampagne mit vielen
Uberraschungen und

Kampagnen richtet sich also zunehmend
auf die Mobilisierung der eigenen Unter-
stiitzer. Im US-Kampagnenjargon sagt
man dem «get out the vote».

‘Wenn wir nach Europa blicken:
Werden wir kiinftig nur noch solche

. US-Wahlkimpfe erleben? Oder ist

die Ausgabe 2016 die beriihmte
Ausnahme von der Regel?

Die US-Prasidentschaftswahlen 2016
sind in vielerlei Hinsicht aussergewdhn-
lich. Aber machen wir uns nichts vor: In
der Schweizist «xnegative campaigning»
haufiger, als wir meinen. Es ist einfach
weniger direkt und explizit.

Worauf spielen Sie an?

Eswird hierzulande tiber die Bande statt
auf den Mann gespielt, vorzugsweise via
Medien, die sich gern als Erfiillungsge-
hilfen betatigen. 4

Konkret?

Die Beispielpalette reicht von Geri Miil-
ler und Margret Kiener Nellen iiber Su-
sanne Leutenegger Oberholzer bis zu
Bruno Zuppiger und Hans Fehr.

Wahlkampfe hierzulande orientie-
ren sich gern an US-Vorbildern -
Obama und «Yes, we can!» als

«Die Tatsache, dass sich
einige Republikaner nun
von Trump d1stanz1eren,



SWikileaksinden
nachsten Wochen noch
publik machen wird.»

Kommt hinzu, dass Trump als
Quereinsteiger pradestiniert wire,
das Washingtoner Polit-Establish-
ment aufzumischen, Clinton geeig-
net, dasselbe serios und souverin zu
verteidigen. Beides funktioniert
nicht. Was lduftin den Kampagnen
falsch? ;
Na ja, Clinton liegt mittlerweile im
Durchschnitt der Umfragen 4 bis 5 Pro-
zent vor Trump. Sie macht also nicht
alles falsch. Trump hingegen hat tat-
sachlich einiges verpasst. Als Heraus-
forderer miisste er neben Kritik am Sta-
tus quo auch eine positive Alternative
skizzieren. Gerade in den USA verban-
den erfolgreiche Wechselkandidaten
wie Barack Obama, Bill Clinton und
auch Ronald Reagan Kritik am Status
quoimmer auch mit positiver, vereinen-
der Rhetorik.

Wir dagegen wihnen uns eherin
einer Casting-Show des schlechten
Geschmacks und der diffamieren-
den Enthiillung. Kalkiil der Wahl-
kampfstrategen oder Zeichen einer
ausser Rand und Band geratenen
Auseinandersetzung?

Beides. Es ist wie gesagt eine Wahl des
Kkleineren Ubels - mit allen Auswirkun-
gen auf den Wahlkampf. Andererseits
gehodren Show und auch «negative ad-
vertising» seit eh und je zu Wahlkdmp-
fen in den USA. Das hat einerseits mit
dem Zweiparteiensystem zu tun, wo die
Leute zwischen zwei Optionen auswah-
len miissen. Andererseits spielt auch die
politische Kultur eine Rolle. Diese ist in
den USA konfliktfreudiger und direkter
als bei uns. Nach dem Motto: «Every-
body loves a fight.»

Die Political Correctness ist dabei
offensichtlich ausser Kraft gesetzt.

Trotzdem saust neben der Stil- auch
die Moralkeule immer wieder her-
unter. Wird die Apostelin den Riipel
deswegen am Ende aus dem Feld
schlagen?

So sieht es im Moment in der Tat aus.
Aber es war bis jetzt eine Kampagne mit
vielen Uberraschungen und Enthiillun-
gen. Wer weiss, was Wikileaks in den
nichsten Wochen noch publik machen
wird - oder was an der «Gesundheits-
front» passiert. Konkret: Wie geht es der
Kandidatin Clinton wirklich?

Zuriick zum Wahlkampf: Woran
mangelt es den Kampagnen der
beiden Kontrahenten?

Die politische Nachfrage in den USA
schreit nach Verdnderung. Trump hat es
verpasst, diese auszunutzen und mit
einer positiven Vision zu erganzen. Clin-
ton schaffte es nicht, ihre notorisch
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Oben: Hillary Clinton halt vor Anhzangern eine Rede. Unten: Donald Trump umringt von Unterstiitzern.
Bilder: Andrew Harnik/AP (Columbus, 10. Oktober 2016), Erik S. Lesser/EPA (Charlotte, 14. Oktober 2016)

schlechten Popularitatswerte zu verbes-
sern, obwohl sie durchaus Munition dazu
hitte. Die Prasidentschaft von Bill Clin-
ton zum Beispiel haben viele Amerikaner
alswirtschaftlich gute Zeit in Erinnerung.

Worauf fithren Sie diese Reserve
zuriick? '

Sie muss den Beweis erbringen, «her own
woman» zu sein. Es geht um sie und nicht
um ihren Mann. Deshalb spricht sie auch
selten tiiber seine Prasidentschaft.
Kommt hinzu, dass sie keine Tiir zu den
Skandalen dieser Zeit 6ffnen will. Darum
ignoriert sie Angriffe aufihren Mann kon-
sequent. Denn iiber diese Debatte, wenn
sie denn gefiihrt wiirde, gibt es keine
Kontrolle. Ich halte das fiir ein plausibles
Vorgehen. Schliesslich geht es um die Zu-
kunft und nicht um die Vergangenheit.
Gerade in der Wahrnehmung und im
Lebensgefiihl der Amerikaner.

Wenn Sie die Kampagnen scannen:
Worin sind sie - auch im Positiven -
neu? i

In Kampagnen unterscheiden wir grund- -

sitzlich zwischen «paid media», also
Werbung, und «earned media», dem
redaktionellen Teil. Trump hat gross-
mehrheitlich auf «earned media» ge-
setzt. So hat er auch die Vorwahlen gegen
Konkurrenten gewonnen, die viel mehr
finanzielle Mittel hatten als er. Dasist aus
Sicht der Kampagne durchaus bemer-
kenswert.

Was wird in den néchsten drei
Wochen wichtig sein?

Donald Trump liuft die Zeit davon. In
zahlreichen Bundesstaaten wird bereits
gewihlt. Bevor am eigentlichen Wahl-
tag, dem 8. November, offiziell die Urnen
offnen, wird ein Drittel der Amerikaner
bereits gewahlt haben. Der Fokus der
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Es gehtihnen schlicht
darum, ihre eigenen
Karrieren zu retten.»

Stichwort. Wie wird das Duell
Trump-Clinton nachwirken?
Amerikanische Prasidentschaftswahlen
werden von den professionellsten Kam-
pagnen der Welt begleitet. Man kann
sich inspirieren lassen, aber man darf
nicht blind kopieren.

Und wie wirken sich die neuesten
Vorwiirfe wegen sexueller Belasti-
gung aus? Bestitigung eines Narra-
tivs oder neuer Abgrund?
53 Prozent des Stimmvolkes in den USA
sind Frauen. Das Video und die Vorwiir-
fe wegen sexueller Belistigung werden
Trump sicher schaden - die Frage ist, wie
stark und wie nachhaltig. Natiirlich spielt
es am Schluss auch ein€ Rolle, wie viel
Fleisch am Knochen der Geschichte ist,
nachdem Trump zuvor Ubergriffe abge-
stritten hat.
Was sagen Sie zu Trumps republika-
nischen Parteikollegen?
Die Tatsache, dass sich einige Republi-
kaner nun von ihm distanzieren, ist stra~
tegisch motiviert. Es gehtihnen schlicht
darum, ihre eigenen Karrieren zu retten.
Was nicht verhinderte, dass sie die Ge-
schichte damit medial verstarkt und ver-
langert haben.
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