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“Wer siegen will, muss zuriickschlagen

- Wollen die Mitteparteien im Wahljahr 2011 Erfolg haben, miissen sie offensivargumentieren - und viel Geld sammeln

Die Delegiertenversammlung der
FDP befindet am néchsten Sams-
tag iiber ein Massnahmenpapier

zum Thema Einwanderung. Was

idie Delegierten entscheiden, spielt

letztlich keine Rolle —fiir ein stra-

tegisches Themenmanagement ist
es jetzt, knapp neun Monate vor
den eidgendssischen Wahlen, zu
spat. Die Themen Auslinder und
EU niitzen traditionell der SVP.
Und doch werden im Wahljahr
diese beiden Themen nun auch
von der Konkurrenz diskutiert.
Tragisch fiir die Mitteparteien
FDP und CVP ist, dass das Wahl-
jahr 2011 gleich beginnt wie die
Iletzten vier, Das Messerstecher-
!Inserat der SVP Ziirich markier-
te 1993 den Startschuss fiir
moderne Politkampagnen in der
Schweiz. Damit hat die SVP 1995,
i1999, 2003 und 2007 die Wahlen

gewonnen. Mit der Albisgiietli-
Tagung hat die SVP den Wahl-
kampf vor zwei Wochen ertffnet.
Wo sind FDP und CVP?

Schlagkraftige Kampagnen ha-
ben den Charakter von Guerilla-
Attacken. Die passen nicht zur
Funktionsweise der Mittepartei-
en. Wenn ihre Politiker von der
«Basis» sprechen, meinen sie
meistens die Parteiaktivisten. Die-
se unterscheiden sich aber erheb-
lich von den Wahlern.

Trotzdem versuchen die Fith-
rungsriegen vieler Schweizer Par-
teien immer noch, mit ihren Kam-
pagnen vor allem die Kantonal-
préisidenten und Parteiaktivisten
gliicklich zu machen. Dabei ware
ein politisches Gespiir beim The-
menmanagement und Fithrungs-
starke bei der Kampagnenplanung
wichtiger als Basisdemokratie.
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«FDP und
CVP brauchen
dringend viel
mehr Geld»

Die Schweizer Politik funktio-
niert nach einem festen Muster:
Die SVP geht in die Offensive,
und die anderen jammern - statt
zuriickzuschlagen. Doch um er-
folgreich zu sein, miissten die
Mitteparteien endlich aufhoren,
defensiv zu argumentieren, und
stattdessen zum Gegenangriff
iibergehen. Gerade die CVP ist
dazu pradestiniert, Im Gegensatz

zur FDP hat sie keinen SVP-Kom-
plex. Sie hat sich in der Mitte
positioniert und dafiir bei kan-
tonalen Wahlen in den Stamm-
landen einen Preis bezahlt.
Wenn man das schon in Kauf
genommen hat, sollte man daraus
auch Nutzen schlagen. Als Poli-
tikberater stellt man immer wie-
der fest, dass biirgerliche Politiker
in der Schweiz nicht tiber die an-
deren Parteien sprechen wollen.
Das ist falsch. Die mediale Logik

~ funktioniert so, dass man iiber an-

dere sprechen muss, wenn man
iiber sich selber sprechen will.
Was also konnen die FDP und
CVP tun? Einiges. Denn auch in
der Schweiz wird die 6ffentliche
Meinung volatiler. Zuerst einmal
miissen sie realisieren, dass Na-
tionalratswahlen in erster Linie
Listenwahlen sind. Natiirlich

braucht es gute Kandidaten, das
alleine geniigt aber nicht. Die
Griinliberalen punkten mit wenig
bekanntem Personal.

Es braucht also vor allem eine
Kampagne fiir die Listen. FDP
und CVP sind in der Krise und
miissen gerade deswegen auf eige-
ne Stirken setzen. Zwar stimmt
eine Mehrheit der Schweizer
manchmal «extrem», weil die Pol-
parteien SVP und SP gut be-
schreiben, wo der Schuh driickt.
Doch gesinnungsmaéssig sind Herr
und Frau Schweizer der Mitte zu-
zuordnen. Sie sind der Meinung,
dass es ihnen gut geht. Und weil
de facto FDP und CVP die Politik
im Land machen, muss die Bot-
schaft lauten; «Dank uns!» Dies
muss den Wahlern mit «Geschich-
ten» und «Events» regelrecht ein-
getrichtert werden.

Schliesslich brauchen FDP und
CVP dringend Geld, viel mehr
Geld. Wenn die Konkurrenz ein
fiinf- oder gar zehnmal hoheres
Budget hat, beginnen die Res-
sourcen als Faktor wichtig zw
werden. Es ist schwer verstand-
lich, dass es den wirtschafts-

_ freundlichen Mitteparteien imx

Wahljahr nicht gelingen soll, eini-
ge zusdtzliche Millionen zu be-
schaffen.

Um es in den Bildern der SVP
auszudriicken: Wenn 10 Millio-
nen Schafe auf einen zurennen,
darf man nicht mit ein paar Mau-
sen auf dem offenen Feld herum-
stehen.
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