BERN. Betont posmv steigt

die CVP in den Wahlkampf

- 2015. Expertenurteile zur

- Kampagne sind allerdmgs

vernlchtend

«Love», «Famllxe», ein oranges '

Herz: Mit solchen Buttons, die

an potenzielle Wéhler ver-

. schenkt werden, und Plakaten:
| mit dem Slogan «Wir machen :
. uns stark fiir Familien» startet

E

;"dJeCVPmdenWalﬂkampfzms‘_ :
«Unser Motto ist: Mach dich

- stark! Wir ‘machen mal etwas
' ganz Neues, eine positive und

. frohe Kampagne'», o} L
- neralsekretérin Béatrice Wertli.
~ Was positiv daherkommen
| soll, weckt bei Kommunika-
_ tionsexperte Lahor Jakrlin aber
. das nackte Grauen: «Die CVP
gibt sich poppig und das zeigt,
- weshalb es nicht funktionieren

kann.» Pop-Art sei eine Stilrich-
tung der 60er- und frithen 70er-
Jahre. «Wer es poppig mag, ist
heute 60 und dlter — also naher

 bei Exit als einer Familiengriin-

dung.» Auch Politologe Louis
Perron ist iiberzeugt: «Give-

aways sind meistens Geldver- -
- schwendung.» Nur wenn sie

,«Dle CVP zelgt sich poppig —
das kann nicht funktlomeren»

CVP-Generalsekretirin Béatrice Wertli: «er machen mal etwas ganz Neues. » KEYSTONE

helfen wiirden, die Botschaft
der Partei deutlich zu transpor-
tieren, konnten sie allenfalls

- den Zweck erfiillen. Bei schwar-

zen «Love»-Buttons und Herz-

chen sei dies aber fraglich. Doch

von der Seite der CVP sicht man

das anders: «Buttons smd zeit-
los, richtige Evergreens», sagt
Wertli. Bei der Parteibasis sei
daher das kleine Werbege-
schenk gut angekommen.

. Auch die Plakate mit dem

Slogan «Wir machen uns stark -

fiir Familien» ernteten bei

Jakrlin Kuitik: «Nur Einzelper-

sonen konnen wahlen, keine
Familien — der einzelne Wahler
wird dabei nicht angespro-
chen.»
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