Lungenliga investiert

1,5 Millionen Franken

KAMPAGNE Vier Wochen
vor dem Urnengang um den
Schutz vor Passivrauchen legt
die Antiraucherlobby ihre Zah-
len offen. Damit will sie Druck
auf die Gegner machen.

Die Lungenliga investiert mehr
als 1.5 Millionen Franken in die
Kampagne zum radikalen Rauch-
verbot - die Gegenseite halt sich
bedeckt. Mit ihrem finanziellen
Beitrag trigt die Lungenliga die
Hauptlast der Kampagne, erklirt
Barbara Weber, Sprecherin der
Allianz «Schutz vor Passivrau-
chens. Ein eigens zu diesem
Zweck gedufneter Fonds aus pri-
vaten Spendengeldern soll die
benitigten Mittel garantieren.
«Dieser Schritt kann Druck
erzengen und die andere Seite
zwingen, ihre Zahlen offenzu-
legens, sagt der Politologe und
Kampagnenexperte Louis Per-
ron im Gesprach mit der Nach-
richtenagentur SDA. Dass es so
weit kommt, glaubt er sber kaum.

Traditionell zuriickhaltend

Die Wirtschaft sei traditionell
sehr zuriickhaltend, wenn es um
Transparenz bei politischen
Kampagnen geht. In der Tat gibt
das Komitee «Nein zum radika-
len Rauchverbots auf Anfrage
keine Auskunft diber die finanzi-
ellen Mittel und deren Herkunft.

Betroffen von der drohenden
Verschiirfung des Hauchwerboks
sind besonders die Gastronomie
und die Tabakindustrie. Umso
iiberraschender ist die Tatsache,
dass sich keiner der angefragten
Tabakmultis an der Kampagne
gegen die Initiative der Lungen-
liga beteiligt, obwohl der Tenor
einhellig ist.

«Unsere Position ist klar Wir
sind gegen die Initiatives, teilt
British American Tobacco auf
Anfrage mit. Die bestehende Ge-
setzgebung habe sich bewahrt,
ergingt Thomas Meyer, Ge-
schaftsfihrer von Swiss Ciga-
rette. Darin vereint sind die drei
grissten Tabakfirmen in der
Schweix Philip Morris, British
American Tobacco (BAT) und Ja-
pan Tobacco International (ITT).

Dennoch erklart Philip Morris,
dass sie «keinerlei finanzielle
Unterstiitzungws leiste. Gleiches
gilt fiir BAT. JT1 liess gestern eine
entsprechende Anfrage unbeant-
wortet.

wGanzer Iwelg betroffens

Deutlicher wird Heinrich villi-
ger, Besitzer des traditionsrei-
chen Luzerner Zigarrenherstel-
lers. «Man kann doch nicht ein-
fach sagen, diese Abstimmung in-
teressiere uns nicht.» Es gehe um
einen ganzen Wirtschaftszweig,
unterstreicht Villiger. «Und ir-

gendwo muss das Geld ja her-
kommen.s Villiger selbst unter-
stitzt das Gegenkomitee nach ei-
genen Angaben mit einem finf-
stelligen Betrag. Er erachtet es
als legitim, eine solche Kampa-
gne zu unterstitzen. Die Zigaret-
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tenindustrie habe wohl Beden-
ken, dass sich die Beteiligung an
der Kampagne negativ auf ihre
Reputation auswirke.

Partelen mit leeren Kassen

Uber ihre Griinde schweigen sich
die angefragten Zigarettentir-
men aus. Laut Thomas Bahler,
Geschaftsfiihrer der Vereinigung
des Schweizerischen Tabakowa-
renhandels, geht es nicht um das
Produkt, sondern um «gesell-
schaftliche Fragens. IMe Tabak-
branche halte sich im Hinkblick
auf die Abstimmung deshalby -
riick, vermutet Bihler.
Kampagnenexperte Perron be-
rweifelt diese Absicht. Die Ta-
bakindustrie habe natiirlich ein
Interesse am Ausgang der Ab-
stimmung. «Ez wiirde mich er-
staunen, wenn sich diese Firmen
nicht auf irgendeine Art finan-
ziell beteiligten.» sda



