INITIATIVE ANTITABAC Les cigarettiers nient tout financement de la campagne s’opposant
a I'initiative de la Ligue pulmonaire. Louis Perron, politologue, n’y croit pas.

«Nous sommes contre l'initiative»

RETO WATTENHOFER

La Ligue pulmonaire investit
plusd’1,5 million de francs dansla
campagne de votation sur son
initiative contre le tabagisme
passif, soumise au vote le 23 sep-
tembre. Les opposants adoptent
un profil bas et les cigarettiers di-
sent méme ne pas soutenir la
campagne. Mais un expert n’y
croit pas.

Avec sa contribution finan-
ciere, la Ligue pulmonaire prend
en charge lessentiel des cofits de
la campagne, explique la porte-
parole de lalliance «protection
contre le tabagisme passif», Bar-
bara Weber. Un fonds de dona-
teurs privés récolté pour cet ob-
jectif doit garantir les moyens
nécessaires.

«Cette démarche peut mettre la
pression et contraindre la partie ad-
verse a révéler ses chiffres», estime
Louis Perron, politologue et ex-
pert des campagnes politiques.
Mais il ne croit pas a ce scénario.

Le monde de l'économie est
traditionnellement tres discret
en matiére de transparence lors
de campagnes  politiques,
ajoute-t-il. Effectivement, le co-
mité «Nona une interdiction ra-
dicale de fumer» ne donne au-
cune indication sur ses moyens
financiers ni sur leur origine.

Pas de soutien

des cigarettiers

La gastronomie et lindustrie
du tabac sont particulierement
concernées par la menace dun
renforcement de linterdiction
de fumer. Il est dautant plus sur-
prenant quaucune des multina-
tionales du tabac interrogées ne
sassocie a la campagne contre
linitiative de la Ligue pulmo-
naire, bien quelles la rejettent
unanimement.

«Notre position est claire: nous
sommes contre l'initiative», indi-
que British American Tobacco
(BAT). La législation actuelle a
fait ses preuves, renchérit le di-
recteur de Swiss Cigarette, Tho-
mas Meyer, dont les membres
sont les trois plus importants
groupesde l'industrie du tabacen
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La Ligue pulmonaire investit plus d'1,5 million de francs dans sa campagne contre la fumée passive en vue des élections du 23 septembre. KEYSTONE
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Suisse, Philip Morris, BAT et Ja-
pan Tobacco International (JTT).

Philipp Morris et BAT disent
pourtant ne fournir aucun sou-
tien financier dansle cadre dela
campagne. JTT na de son coté
pas répondu aux questions.

Heinrich Villiger, propriétaire
du fabricant lucernois de cigares
du méme nom, est plus clair.
«On ne peut simplement pas dire
que cette votation ne nous inté-
resse pas», souligne-t-il. Il en va
de tout un secteur dactivité,
ajoute-t-il. «Et l'argent doit bien
venir de quelque part», dit-il en-
core.

Heinrich Villiger dit soutenir
lui-méme le comité d’'opposants
avec une contribution a cinqg
chiffres. Il considére comme légi-
time de sassocier a une telle
campagne. Selon lui, I'industrie
de la cigarette se dit certaine-
ment que si elle participe a la
campagne, cela a des consé-
quences négatives sur sa réputa-
tion.

Les cigarettiers interrogés se
taisent. Pour le directeur de la
Communauté du commerce du
tabac en Suisse, Thomas Bahler,

ce nest pas une question de pro-
duit mais de «questions sociéta-
les». La branche du tabac est dis-
créte pour cette raison en vue de
la votation, avance-t-il.

Mobilises contre la LAT
Louis Perron doute de cette in-
tention. L'industrie du tabac a
naturellement un intérét sur I'is-
sue de la votation. «Je serais éton-
né si ces groupes ne participaient
pas financiérement» d’'une ma-
niére ou d'une autre, dit-il.
expert est assez certain que les
partis politiques ninjectent pas de
fonds dans la campagne en raison
de leur situation financiére. Le
Parti libéral-radical est responsa-
bledela campagne des opposants.
Son secrétaire général Stefan
Brupbacher ne donne toutefois
aucune indication sur I'engage-
ment financier de son parti.
Louis Perron ne croit globale-

ment pas que léconomie ac-
corde une grande importance a
cette campagne. L'Usam con-
firme indirectement aussi ce
constat. Malgré l'engagement fi-
nancier dans la campagne de la
votation, les ressources sont dé-
pensées surtout pour la lutte
contre la loi sur l'aménagement
du territoire (LAT).

«Si l'industrie du tabac ne don-
nait vraiment aucun financement,
le comité des opposants aurait
vraiment un probléeme», explique
le politologue. Une grande par-
tie des colits dépendrait des as-
sociations comme Gastrosuisse.

Cette association explique,
elle, participer avec «une contri-
bution modeste» dans le cadre de
la campagne nationale de vota-
tion. Et Hotelleriesuisse ne sou-
haite pas non plus «communi-
quer  publiguement» son
engagement financier. © ATs



